Datos basicos

Nimero de créditos: 66,00 ECTS

Preinscripcién: Del 11/07/2021 al 20/09/2021

Matricula: Del 01/09/2021 al 20/09/2021

Imparticién: Del 29/10/2021 al 30/07/2022

Precio (euros): 3.994,00 (tasas incluidas)

Pago fraccionado: St

Modalidad: Presencial

Practicas en empresa/institucién: Si (extracurriculares)
Procedimientos de Evaluacién: Asistencia , Pruebas, Trabajos

Direccién

Unidad Organizadora:
Facultad de Comunicacién
Codireccién de los estudios:
D2. Concepcién Pérez-Curiel

Requisitos
Los requisitos de acceso son los de cardcter general, establecidos por la nor-
mativa.

Criterios de seleccién de alumnos: Orden de preinscripcion.

Objetivos
Objetivo General:

Ofrecer a Licenciados y Diplomados procedentes de distintos centros
universitarios que comienzan su trayectoria profesional, una formacién
especializada en el campo de la Comunicacién y la Moda y ensefiarles
las estrategias fundamentales para la creacion de empresa en el sector.

Objetivos Especificos:

1.~ Conocer la evolucién de la moda a lo largo de la historia y su significado
enla sociedad.

2. Ensefiar la redaccién de los diferentes géneros periodisticos especializa-
dos en moda: crénica, critica, reportaje, entrevista, o articulo de opinién
en cada caso.

3. Introducir al alumno en las técnicas de maquetacién, diagramacién y
edicién digital o impreso de una revista especializada en moda o de una
seccion dentro de un periédico de informacién general.

4. Adquirir una visién global de la industria de la moda y analizar el lugar que
ocupa la comunicacién en la estructura empresarial del entorno.

5. Descubrir las posibilidades profesionales de licenciados y expertos en el
ambito de la Comunicacién y la Moda (Periodista de Moda, Editor de
Moda, Gabinete de Comunicacién, Relaciones Pdblicas, Marketing, Fo-
tégrafo, Estilista, Produccién de Eventos, Cool Hunter).

6. Analizar las estrategias basicas de creacion de empresa mediante la
realizacién de un plan adaptado a una empresa especializada en moda
(agencias de comunicacién, talleres de disefio, estudios de fotografia,
organizacion de eventos...).

7. Cubrirla carencia de conocimientos del lenguaje técnico de moda en inglés.

8. Incentivar el uso de la lengua inglesa y del vocabulario técnico en un con-
texto real mediante la realizacion de practicas tuteladas en agencias de
comunicacién y talleres de disefio de moda en el dmbito internacional.

Informacion

Teléfono: 652 85 69 15
Web: https:/[www.mastermodaus.com
Email: modacomunicacion@us.es

https://cfp.us.es
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Competencias Generales

m Consequir que los alumnos alcancen un nivel de formacién que les permita ini-
ciarse en la creacion de su propia empresa y equipo mediante el conocimiento
de diferentes vertientes como la moda y la comunicacién.

m Saber utilizar y organizar una agenda de fuentes del dmbito empresarial de la
comunicacién y la moda que facilite el trabajo en el sector.

m Los alumnos serdn capaces de editar una revista de moda mediante el manejo
del sistema de produccién y edicién de textos.

m Ser capaces de distinguir en una coleccién de moda la influencia de las etapas
histéricas relevantes de los siglos XX y XXI.

m Reconocer las marcas de la moda en el cine y viceversa a partir de la visualiza-
cion de la documentacién impresa, audiovisual y digital.

m Vincular las referencias del cine en la moda y viceversa mediante el andlisis de
documentacion bibliografica y audiovisual.

m Adquirir las técnicas de redaccion de géneros en el dmbito de la moda.

m Conocer y desarrollar un glosario de fuentes especializadas equivalente al
cuaderno del periodista y utilizarlas como tales en la aplicacién practica de
géneros (entrevista, reportaje...).

m Reconocer los tecnicismos propios del ambito de la moda y saber aplicarlos a
los diferentes géneros especializados.

m Aprenderan a dirigir una agencia de comunicacién especializada en moda co-
nociendo su organizacién y estructura empresarial.

m Conocer las técnicas de creacién de empresa de fotografia, estilismo, personal
shopper, cool hunter, organizacion de eventos...

u Valorar la herramienta online como recurso positivo para agilizar la informa-
cion, la produccién, la venta (shop online) y la difusién del mundo de la moda
(blogs, bitacoras...)

m Sabran calcular los beneficios y pérdidas en el proceso de creacién de una em
presa de moda.

m Conoceran los holdings de moda mas relevantes en la actualidad.

m Conocer las limitaciones de los derechos y deberes establecidos para las crea-
cién de una empresa.

m Consequir un alto nivel de conocimiento de inglés y especialmente de los tec-
nicismos propios del dmbito de la moda.

m Comprobar si los conocimientos adquiridos demuestran en el contexto practi-
co un nivel aceptable en el uso del idioma.

Comision Académica

D?. Concepcion Madero Martin. - Institucién no universitaria - Eventos

D2. Concepcion Pérez-Curiel. Universidad de Sevilla - Periodismo I

D. Ernesto Naranjo Pérez. - St Martins College of Arts

D?. Gloria Jiménez-Marin. Universidad de Sevilla - Comunicacién Audiovisual
y Publicidad

D. José Luis Rojas Torrijos. Universidad de Sevilla - Periodismo |l

Profesorado
D. Juan Pablo Bellido Muiioz. EUSA- Comunicacion

D. Jonatan Camacho Escobar. - Auténomo

D. Francisco Javier Caro Gonzalez. Universidad de Sevilla - Departamento
Administracién de Empresa y Marketing

D?2. Sofia Clari Rodriguez. - Ego Cibeles

D2. Nuria De Miguel Villarrubia. - Directora Mercedez-Benz Fashion Week
D. Juan Delgado Granadilla. - Auténomo

D. Rodrigo Elias Zambrano. Universidad de Sevilla - Comunicacion Audiovisual y Publicidad
D?. Patricia Margarida Farias Coelho. Universidade Santo Amaro- Comunicacién

D2, Fiona Ferrer Leoni. - Concep2all

D?. Irene Garcia Medina. Glasgow Caledonian University- Departament of
Fashion, Marketing, Tourism and Events

D2, Noelia Garcia Estévez. Universidad de Sevilla - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
D. Manuel Garrido Lora. Universidad de Sevilla - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
D. Alejandro Gémez Palomo. - Disefiador

D?. Maria Jestis Gémez Rossi. Universidad de Sevilla - Derecho Administrativo
D. Reyes Hellin Aguilar. - EMPRESA'Y MODA

D. Rosario Izquierdo Martinez. - Direccién de medios

D2, Gloria Jiménez Marin. Universidad de Sevilla - Comunicacién Audiovisual y Publicidad
D. Marco Luca Pedroni. - Universidad Sacro Cuore Milén

D?2. Concepcién Madero Martin. - Eventos

D. Pedro Mansilla Viedma. - Sociologo

D2, Laura Manzano Zambruno. Universidad de Sevilla - Periodismo Il

D?. Jacqulyn Marie Kowalsky. - Inglés

D. Daniel Martin Rabaneda. - Disefio de moda

D. Nicolds Montenegro Valle. - Disefiador

D. Jesiis Maria Montes Fernandez. - RTVE

D2. Carmen Moruno Vera. - Derecho en moda

D. Ernesto Naranjo Pérez. - St Martins College of Arts

D. Mario Niebla del Toro. - ABC

D2. Maria Luisa Notario Rocha. CEADE- Periodismo e Historia

D2, Pilar Maria Pérez Curiel. - Asesoramiento Integral de Empresas y Particulares
D2. Concepcién Pérez Curiel. Universidad de Sevilla - Periodismo Il

D?. Maria Rodriguez Blanco. - Disefiadora

D. José Luis Rojas Torrijos. Universidad de Sevilla - Periodismo Il

D?. Camila del Carmen Velasco Basaure. - Freelance

D2. Ana Maria Velasco Molpeces. Universidad de Valladolid- Departamento de
Historia Moderna, Contemporénea de América , Comunicacign Audiovisual y Publicidad
D2, ElenaVilabrille Paz. - LA MODA QUE NOS PARIO

D?. Marta Vivas Barreto. - Freelance

Asignaturas del Curso

Médulo/Asignatura 1. Sociologia, Cultura e Investigacién
de Moda. Base Teérica y Documental

Ndmero de créditos: 20,00 ECTS

Contenido: m Breve recorrido por la Historia de la moda del siglo XX. m Conoci-
miento de las estrategias de investigacion en moda: el portfolio. m La revista de
moda, sus origenes, estudios del género. El papel de la mujer en la moda: tépicos
y estereotipos. ® Andlisis Socioldgico y Tendencias de la moda del siglo XX-XXI.
Analizar el mundo de la moda a partir de los recursos que proporciona la Socio-
logia. m La importancia de la creatividad, la originalidad y la innovacién aplicable
a proyectos de moda, de comunicacién y de creacién de empresa. m Grammar,
writing, speaking, vocabulary sobre temas de moda (Nivel 1).

Fechas de inicio-fin:29/10/2021 - 22/12/2021
Horario: Martes, miércoles y jueves, en horario de tarde.

Médulo/Asignatura 2. Estrategias de la Comunicacion en Moda

Ndmero de créditos: 20,00 ECTS

Contenido: 1. REDACCION; m Normas de la redaccién periodistica: prensa, ra-
dio, televisién e Internet. m Areas, secciones y bloques tematicos en los distintos
medios de comunicacion. m La seccién de moda. m Las fuentes especializadas en
moda. m Criterios de clasificacién de las fuentes. m Estrategias de periodistas y
fuentes. m Géneros: informativos, interpretativos y opinativos. m Estructura estilis-
ticay géneros. ® Lenguaje vulgar y especializado. ® Tecnicismos. ® Extranjerismos.
m Siglas y Acrénimos. m Estudio de la imagen fotografica.m Historia de la fotogra-

fia en moda. m Técnicas de la fotografia y tendencias actuales. 2. AGENCIAS DE
COMUNICACION: m Organigrama. m Estrategias del gabinete de comunicacién.
m Convocatorias de eventos: nota de prensa, rueda de prensa, entrevistas...m Per-
files profesionales: DirCom, Personal shopper, Coolhunter, Blogger, Organizador
de eventos, Protocolo. 3. PUBLICIDAD: m La publicidad, fuente de financiacién de
los medios. m La publicidad, imagen corporativa. m La publicidad, eje de ventas de
la empresa. m Marketing. m Visual merchandising. m Escaparatismo. m Empresas
publicitarias. 4. COMUNICACION Y MODA ONLINE: m Redes sociales. m Blogs.
m Cuadernos de Bitécora. m Shop online. m Auge de los bloggers y su influencia
en la moda. m Internacionalizacién de la marca. mEl papel y la interrelacién de los
diversos sectores que intervienen en el proceso comunicativo: Prensa, Comunica-
cion, Marketing, Publicidad, Relaciones Piblicas, Eventos. m Fundamentos de la
moda, la comunicacién y el marketing. m Técnicas y procesos de comunicacién:
contenidos, fuentes, géneros y lenguajes. m Técnicas y procesos de produccién
publicitaria. La publicidad online. m Perfiles profesionales vinculados a la moda.
m Composicién de laimagen: los estilismos. m La agencia de comunicacién en el
mundo de la moda. ® Organizacién de eventos: pasarelas, fashion weeks, backs-
tage, agencias de modelos... ® Produccion y edicién de contenidos de moda.
m Grammar, writing, speaking, vocabulary sobre temas de moda (Nivel 2).

Fechas de inicio-fin:12/01/2022 - 04/04/2022
Horario: Martes, miércoles y jueves, en horario de tarde.

Médulo/Asignatura 3. Empresa y mercado en Moda

Ndmero de créditos: 20,00 ECTS

Contenido: m Concepto de industria y tipologia. ® Estrategias de creacién e
innovacién de la empresa: produccién, marketing y mercado. m Holding, me-
diana empresa y pequefia empresa. ® Concepto y creacién de marca: estrate-
gias de imagen e internacionalizacién. m Beneficios y pérdidas de la empresa.
m Estrategias de compra y venta de un producto. m La competencia empresarial.
u Subvenciones. ® Perfil del emprendedor del siglo XXI. ® El marketing en el
dmbito de la moda. m Nuevas formas de venta online. m Técnicas de visual mer-
chandising. m Estudios de demanda del consumidor. m El curriculum: portfolio.
| a entrevista de trabajo. ® Grammar, writing, speaking, vocabulary sobre temas
de las empresas de comunicacién y moda (Nivel 3).

Fechas de inicio-fin:06/04/2022 - 30/06/2022
Horario: Martes, miércoles y jueves, en horario de tarde.

Médulo/Asignatura 4. Trabajo Fin de Master

Niimero de créditos: 6,00 ECTS

Contenido: 1. La empresa y su tipologia. 2. Las agencias de comunicacién. 3. El
taller de disefio. 4. El gabinete de crisis. 5. Beneficios y pérdidas. 6. Internaciona-
lizacion de la marca. 7. Holding empresariales - La mediana y pequefia empresa.
8. Perfiles profesionales en el mundo de la comunicacién y la moda. 9. La espe-
cializacién en los medios de comunicacién de moda. 10. Suplementos y revistas
especializadas. 11. Conocimientos juridicos en el plano empresarial. 12. La figura
del emprendedor.

La estructura y metodologia del Trabajo Fin de Master requiere el aprendiza-
je de los siguiente aspectos: ® Definicién de hipétesis, objetivos y actividades.
m Elaboracién de un indice detallado con todos los puntos. ® Disefio metodolé-
gico y analisis aplicado. m Marco conceptual. m Objeto de estudio ® Documen-
tacién y bibliografia tedrica del objeto de estudio. m Estrategias del andlisis de
contenido. m Disefio de encuestas y entrevistas personales.

Fechas de inicio-fin:01/07/2022 - 29/07/2022
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